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論　文
消費者の異質性を考慮したテレビ CM 効果の分析
　　　…………………………………………鈴　木　元　也

生田目　　　崇

研究ノート
数理計画ソフトウェアの進展について……渡　辺　展　男
ソーシャルメディアの普及とテキスト作品制作・流通の
　　　変化についての分析…………………櫻　庭　太　一

情報科学研究情報科学研究情報科学研究


	12113037_目次
	12113037_01
	12113037_02
	12113037_03
	12113037_日誌
	12113037_投稿規程等
	12113037_名簿
	12113037_奥付

